ВВЕДЕНИЕ

В этом разделе рассматриваются вопросы:

· роли маркетинга на фондовом рынке;

· прогнозирования развития фондового рынка;

· конкуренции и монополии на фондовом рынке.
Маркетинг на рынке ценных бумаг включает, прежде всего,

· анализ спроса, 

· про​гноз продаж, 

· рекламную деятельность, 

· проведение исследований, 

· сбор информации, 

· ценообразование, 

· продвижение ценных бумаг на рынок и их реализацию.

Естественно, что ни один эмитент или инвестор на рынке не могут одновременно выполнять все перечис​ленные функции. Маркетинг обеспе​чивает нормальное функционирование любого рынка, позволяет решать на нем различные задачи. В связи с этим маркетинг на фондовом рынке играет не менее важную роль, чем в какой-либо иной сфере.

Этот раздел посвящён освещению того, как, при каких условиях, наиболее эффективно использовать  и применять методы маркетинга в процессе обращения ценных бумаг.
